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A produgdo de café sempre teve papel expressivo na economia brasileira. Tendo em vista que
grande parte da commodity produzida provém de pequenos produtores, eis que surge a
preocupacdo social e econdmica na vida dessas pessoas. De acordo com Polanyi (1944), apos a
Revolugdo Industrial e adogdo do mercado autorregulavel, a sociedade comega a enfrentar niveis
de pobreza, uma vez que essa passa a se polarizar. Entretanto, para todo movimento econdmico
de sucesso, Polanyi (1944) afirma existir um contramovimento de prote¢do social. Desta maneira,
para a protegdo dos pequenos produtores de café, foi criado o movimento do comércio justo,
surge o Fair Trade (FT) - Certificagdo que visa proteger pequenos e médios produtores do sistema
comercial convencional. Buscou averiguar qual o impacto da certificagdo FT na vida dos

produtores, sendo este, positivo, ja que houve aumento da qualidade de vida, do café produzido e
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do desenvolvimento da comunidade local.
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INTRODUCTION

O café ¢ uma das bebidas mais apreciadas e consumida no mundo.
Indubitavelmente, possui um papel significativo no processo social,
econdmico e cultural em toda sua cadeia e instiga a permanéncia dos
cafeicultores no campo, promovendo a geragdo de renda e emprego a
toda comunidade. Desde a sua descoberta, por volta do século V, o
café tem sido utilizado principalmente por sua propriedade
energética. Uma vez conhecida a relevancia da cadeia produtiva do
café, esta deve ser vista sobre perspectivas criteriosas — haja vista os
impactos que pode causar — devendo ser monitorada. Segundo a
Associagdo Brasileira de Industria do Café (ABIC), o consumo
interno de café no Brasil atingiu 21 milhdes de sacas, no periodo de
novembro de 2017 a outubro de 2018, representando um crescimento
de 4,80%, com relagdo ao periodo anterior, de novembro de 2016 a
outubro de 2017, aumentando o consumo per capita para 6,02 kg/ano
de café cru e 4,82 kg /ano de café torrado e moido, o que mantém o
Brasil como o segundo maior consumidor de café do mundo (ABIC,
2018). Tendo em vista a tendéncia para os anos seguintes do aumento
da producdo de café, seja para uso interno ou exportacdo. A escassez

café por grandes empresas em detrimento aos produtores da cultura.
Assim, sera o comércio justo uma medida que podera prover aos
produtores de cafés melhores condigdes de manejo e comercializagdo
frente as vicissitudes enfrentadas por eles no mercado convencional?
Essas sdo umas das perguntas que esta pesquisa buscara responder e
corroborar com a difusdo de melhores praticas para o setor cafeeiro
como um todo. A certificagdo do café comércio justo tem sido
considerada como uma saida alternativa de diferenciagdo do produto,
que tem em seus fundamentos agregar valor econdmico, social e
ambiental na produgdo, bem como abertura de mercados para
comercializagdo — acarretando uma melhor rentabilidade as familias
cafeeiras (LIMA, 2016). Além do mais, o selo ¢ um instrumento que
responde a crescente demanda mundial por produtos politicamente
corretos e baseia-se na ideia de que os consumidores sdo motivados a
pagar um prémio ou melhores pregos para produtos que atendam a
determinados padrdes definidos e garantidos com precisdo (WISSEL
et al., 2010). Segundo Kamlot e Schimitt (2015), o Comércio Justo se
baseia no tripé economia, meio ambiente e sociedade, sendo este
ultimo o ponto de intersecdo que o liga ao Marketing Social, Ambos
buscam influenciar o comportamento do consumidor estabelecendo a
necessidade de habitos de consumo éticos visando preco adequado
com padrdes ambientais e sociais equilibrados. Conectado a pratica e
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a teoria, Karl Polanyi (1944), autor da Teoria do Movimento em
Dobro, diz exatamente que o sistema capitalista cada vez que cria uma
destrui¢do, ha movimentos de prote¢do. Em suas palavras: “Empurrar
e puxar as forgas do mercado livre e da regulagdo social que ¢
chamado de “duplo movimento” (POLANY, 1944)”. O movimento
comércio justo ¢ justamente autoprotegdo social do que é causado nas
polarizagdes do livre comércio — um movimento dobrado
(MENDELL, 2003). Destaca-se a importancia deste tema pela
emergéncia e expansdo das praticas de Comércio Justo no Brasil e no
mundo. Sdo praticas recentes, mas que tém despertado interesse na
sociedade, nos meios académicos e também das empresas, que veem
esse coméreio alternativo como uma oportunidade de divulgagio e
ampliaco das suas praticas de Responsabilidade Socioambiental
(BOSSLE,2011). Mesmo com a tamanha importancia do Brasil no
mercado do café, pouco se conhece sobre as certificagdes na
cafeicultura brasileira no que se diz a respeito dos resultados e
consequéncias para o café nacional. Conhecer como estd o
desenvolvimento das instituicdes que certificam os produtores no
Brasil ¢ de suma prioridade, uma vez que o pais ¢ um dos que mais
tem aumento de produtores certificados e, também, tem uma alta
demanda para a producdo (ALVARENGA; ARRAES, 2017).

REFERENCIAL TEORICO

O Comércio Justo: O Comércio Justo representa uma nova
abordagem importante para aliviar a pobreza no Hemisfério Sul
global com base na estratégia de "trade not aid" (comércio ndo
auxilio). O crescimento do movimento de Comércio Justo busca
desafiar historicamente as relagdes de mercado internacionais
desiguais, transformando o comércio Norte-Sul em uma potencial
capacitagdo do produtor e alivio da pobreza. O movimento comércio
justo tem como intuito oferecer aos produtores desfavorecidos a
chance de "aumentar seu controle sobre seu proprio futuro, ter um
pagamento justo por seu trabalho, estabilidade de renda e condigdes
dignas de trabalho e de vida através do desenvolvimento sustentavel"
(FAIRTRADE FOUNDATION, 2015). Ainda, o principal argumento
do Comércio Justo é que ha uma renda segura, um pré-pagamento -
se necessario- e acesso a crédito e empréstimos que podem diminuir o
indice de pobreza. Existem trabalhos previamente publicados que
afirmam que a reducdo da pobreza nos campos estd diretamente
relacionada ao salario justo e outros beneficios financeiros ofertados
pelo movimento pobreza (CALO; WISE 2005; IMHOF; LEE, 2007,
LE MARE, 2008). As ideias sobre o desenvolvimento social estdo
inseridas na filosofia do Comércio Justo e, sobretudo, os estudos de
Comércio Justo sugerem que contribuem para melhorar o bem-estar
geral dos produtores (BECCHETTI; COSTANTINO, 2005; LE
MARE, 2008; MORSELLO, 2002; RAYNOLDS, 2002%, LEAL;
OGASAVARA; MENEZES, 2017). Para Barone (2017), em seu
estudo feito na COOPFAM, os quesitos mais importantes do impacto
FT entre os pequenos produtores ¢ o prego pago pelo café e o acesso
ao mercado. Lima (2016) realizou pesquisas documentais em
arquivos disponiveis da COOPFAM e também fez um levantamento
cronolégico da evolugdo da cooperativa, além de entrevistas com os
cooperados, gerentes e funcionarios da cooperativa. Os resultados da
pesquisa foram que processo de certificag@o trouxe bons resultados
para os cooperados como, por exemplo, a eliminagdo dos 120
atravessadores por meio da exportagdo do café diretamente pela
COOPFAM.

A Certificacdo e Fair Trade: A certificacdo ¢ um meio formal que
assegura que o produto foi realizado de acordo com padrdes de
qualidade preestabelecidos e ¢ legitimada como uma ferramenta de
suma importdncia para agregar credibilidade e confianga aos
produtos, servigos e empresas. Por conta da transparéncia, tem como
objetivo reduzir assimetrias informacionais e pode ser gerado pela
propria empresa ou por terceiros, tal como organizagdes
independentes, publicas ou privadas, internacionais ou nacionais
(MACHADO, 2000). Segundo Oliveira (2016), o setor cafeeiro vem
buscando se adequar, em todas as etapas de produgdo da cultura,
visando atender as exigéncias crescentes de nichos de mercado
dispostos a pagar mais por um produto que atenda as questdes sociais

e ambientais, tendo a certificagdo um papel importante na garantia da
origem ¢ qualidade do produto. Esse trabalho utilizou como
fundamentagdo tedrica os conceitos de Karl Polanyi (1944) e a Teoria
do movimento em dobro que sera analisada no tdpico a seguir. Nesse
topico tedrico também contém a explicagdo da relevancia
contemporanea de tal Teoria, bem como a apropriacdo dessa com o
movimento do FT.

Karl Polanyi e 0 Movimento do Comércio Justo: Polanyi (1944)
argumenta que o movimento duplo ¢ o resultado da a¢do permanente
e contraditoria de dois principios que organizam a sociedade de
mercado e as economias. Primeiramente, o liberalismo e o livre-
comércio. Em oposicdo, a autoprotecdo social. So duas fases do
mesmo movimento — a primeira é que os processos globalizados sdo
tratados como internacionaliza¢do de uma mentalidade de mercado
sobre um comércio bruto. A segunda fase é qualquer atividade que
ameace subverter o carater neoliberal. Dessa forma, o movimento do
FT sdo as diferentes sociedades se protegendo do mercado, assim
comercializando de forma alternativa ao convencional. Seguindo e
construindo uma hipétese que ja foi defendida por Enelow (2012), é
tido nesse trabalho que as certificagdes desenvolvidas por terceiros
cumprem a funcdo de protecdo social causada pelos danos do
mercado liberal. Ainda que o governo tente garantir as condigdes
dignas de trabalho e resolver problemas sociais, ¢ de conhecimento
mundial que, muitas vezes, ainda mais frequente em paises do
Hemisfério Sul, que isso ndo acontece. Através do movimento FT, as
comunidades interagem por meio de conversas e planejamento,
tornam-se parceiras dentro de uma mesma iniciativa, desenvolvem
amizade, além de encontrar sentido e motivagio para suas vidas.
Neste movimento, as pessoas sdo resgatadas de um papel meramente
econdmico e isolado. A decorréncia disso ¢ que passa a existir dentro
da atividade econOmica relag¢des sociais.

METODOLOGIA

No intuito de responder a tematica qual o impacto social e econdmico
que a certificagdo FT traz na vida dos produtores de café, esta
pesquisa foi realizada em duas etapas de concretizagdo, no qual a
primeira foi a revisdo bibliografica, enquanto a segunda foi composta
de aplicac@o de questionarios dentro da amostra desejada. A soma das
duas atribuiu os resultados que foram discutidos nesse trabalho, sendo
de carater quantitativo-descritivo e exploratoria. Pesquisa
exploratéria uma que tem como finalidade proporcionar mais
informagdes sobre o assunto que estd sendo investigado, assim
possibilitando maior defini¢do ao seu delineamento com pesquisas
prévias. Assume, em geral, as formas de pesquisas bibliograficas e
estudos de caso (PRODANOV; FREITAS,2013). O impacto da
certificagdo FT nos cafeicultores foi avaliado a partir de um
questionario do tipo survey, semiestruturado entre os periodos de
novembro de 2019 a fevereiro de 2020, contendo questdes fechadas
com escala binaria ou questdes pontuais de conteudo pessoal ou da
producdo/propriedade. A escolha dos participantes da amostra foi
realizada de forma ndo aleatoria, isto é, no periodo da coleta dos
dados foram abordados cafeicultores certificados que estavam
disponiveis na Cooperativa COOPFAM. Assim, foi feita a
amostragem ndo probabilistica. Os questiondrios foram analisados
utilizando andlise de estatistica descritiva. Ou seja, as analises foram
feitas via média, moda, porcentagem e frequéncia. Soma-se aos
resultados primarios obtidos a revisdo de literatura com dados
secundarios para corroborar os resultados aqui obtidos.

O objeto de estudo do presente trabalho foram produtores de café
filiados a Cooperativa dos Produtores Familiares de Pogo Fundo-—
COOPFAM - situada na regido sul de Minas Gerais. Esta cooperativa
possui somente cafeicultores certificados pelo movimento FT. Foi
escolhida tal cooperativa por dois motivos: 1) Pela importancia da
organizacdo dentro do assunto abordado, tendo em vista que ¢ a
pioneira em certificagdo do Comércio Justo no Brasil e um exemplo a
ser seguido para outras cooperativas certificadas (BARONE, 2017);
2) Pela conveniéncia da localizagdo da cooperativa ante onde foi
produzido tal trabalho. A amostra de produtores filiados foi escolhida
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de forma ndo probabilistica. Foram aplicados 48 questionarios numa
populacdo de 396 produtores (BARONE, 2017), atingindo entdo uma
amostra de 12,12% da populagdo total. Para corroborar os dados
obtidos, serdo confrontados os resultados aqui encontrados com os
resultados preexistente na literatura acerca dos quesitos pesquisados.
Os dados foram tabulados e analisados via programa Microsoft Excel.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Nos topicos que seguem abaixo, serdo discutidos os topicos abordados,
um a um, com o intuito do aprofundamento de cada um deles para a
construgdo de uma ideia Unica relacionada ao impacto do Comércio
Justo na vida dos agricultores da amostra estudada. Os resultados
foram divididos em 3 partes: 1) Caracterizagdo da propriedade, da
producdo e da familia produtora antes e depois de se certificar; 2)
Ponto de vista do produtor acerca das questdes qualitativas e 3)
Perspectiva tedrica do Movimento em Dobro (Polanyi, 1944) ¢ o
comércio justo.

Caracterizacdo dos produtores de café filiados em relacio a
propriedade, producio e da familia produtora antes e depois
de se certificar

Tempo de cooperado certificado:

O tempo médio de cooperado certificado foi de 9 anos. Ao fazer a
frequéncia, metade da amostra se concentrou em mais de 10 anos de
cooperado ¢ apenas 21% tém menos de trés anos de cooperado.
Soma-se que cerca de 80% ja tem no minimo quatro anos de
certificago.

Tabela 1. Tempo de certificado

Tempo Certificado Frequéncia Absoluta Frequéncia percentual

Até 3 anos 10 21%
Entre 4 ¢ 5 anos 12 25%
Entre 6 ¢ 9 anos 02 04%
Mais que 10 anos 24 50%
TOTAL 48 100%

Fonte: Dos autores (2020).
Quantidade de pessoas em casa:

A importancia desse dado ¢ justificada para explicar se houve
aumento de mdo de obra familiar dentro das lavouras devido ao
crescimento da familia ou se foi devido a necessidade de mais uma
pessoa trabalhar para aprodugdo. Em numeros gerais, o nimero de
pessoas na casa se manteve 0 mesmo, com leve aumento em que,
antes obter a certificacdo FT, a média obtida na amostra era de 3,41 ¢
passou para 4,08 apds certificar e a moda foi era 3,0 antes da
certificagdo e manteve-se em 3,0. Quando foi feita a média de
pessoas na casa, foi encontrado que sim, houve um aumento de
pessoas; entretanto, ao fazer a moda, se manteve o mesmo nimero de
moradores na casa. Como pessoas ndo pode ser nimero com casa
decimal (somente inteiro), a moda se encaixa melhor nessa operagao.
Logo, ¢ confirmado que o tamanho da familia, basicamente, se
manteve o mesmo. A seguir foi utilizado esse dado para confrontar
com o numero de pessoas da familia que trabalham com a produgéo
de café. Ja se sabe que a familia ndo cresceu. Ou seja, se aumentou o
nimero de pessoas trabalhando no campo, foi porque houve a
necessidade de mao de obra extra. E entdo, far-se-4 necessario
explicar a razo de mais uma pessoa trabalhando.

Numero de pessoas na familia que trabalham na producgdo:

Esse dado tem sua importancia devido ao impacto na quantidade de
mao de obra exigida nos campos de café. Neste interim, o nimero de
pessoas ‘na casa’ antes de obter a certificagdo FT, apresentava uma
média de 2,125 e passou para 2,265 apds a certificacdo. A moda era
de 1,0 antes de FT e foi para 2,0 apos a certificacdo. Percebe-se que o
numero de pessoas da familia que trabalham na produgdo cafeeira
aumentou. Antes, se tinha que apenas uma pessoa da familia

desprendia da forga de trabalho nas terras de realizagdo. Apos a
certificagdo, nota-se que houve um crescimento na méo de obra. Ou
seja, como exposto acima, o nimero de pessoas da familia ndo
cresceu com o Comércio Justo, entretanto, foi confirmado que houve
necessidade de uma das pessoas que ndo trabalhavam passar a
trabalhar. Sabe-se que a mao de obra familiar ¢ a unidade basica de
producdo na cadeia de suprimentos do café certificado. Para adotar a
certificagdo FT, é necessario estar filiado a alguma cooperativa
certificada. E para ser aceito por essas e ter o selo, ¢ obrigatorio que a
producdo seja feita predominantemente por trabalho familiar, do que
trabalho de terceiros — s6 sdo permitidos trabalhos temporarios
contratuais (ENELOW, 2012). Entdo houve um impacto na mao de
obra familiar. Sera averiguado posteriormente se a produgio teve um
impacto positivo de aumento, se sim, essa questio poderd ser
dissolvida facilmente, uma vez que quando se aumenta a produgéo ha
necessidade de mais méio de obra.

Numero de pessoas que ndo faz parta da familia de produtores, mas
que trabalham na producao:

Conforme supracitado, ndo é permitido a contratar mao de obra fixa
que ndo seja familiar. Ou seja, s6 sdo permitidos trabalhos
temporarios (ENELOW, 2012; GOMES, 2003) que geralmente sdo
necessarios na época da colheita (BARONE, 2017). A variagdo de
mao de obra de terceiros dentro das propriedades familiares de café
foi de 0,2916 antes da FT e passou para 0,70833 apo6s a FT. Nota-se
que houve um aumento na média de terceiros trabalhando na
agricultura familiar. Destarte, conclui-se que a agricultura nio deixou
de ser exclusivamente familiar na maioria das partes. Afim de
corroborar com a afirmativa, realizou-se a frequéncia e porcentagem
desse topico:

Tabela 2. Frequéncia e porcentagem do nimero de pessoas que
nao sio da familia e trabalham na producio

Perfil Frequéncia  Porcentagem
Nunca teve 28 58,3%

Teve antes de certificar e deixou de ter 02 4.2%

apos certificar

Nao tinha e passou a ter depois de 08 16,7%
certificar

Sempre teve 10 20,8%
TOTAL 48 100%

Fonte: Dos autores (2020).

Vinte e oito das quarenta e oito familias pesquisadas alegaram nunca
terem tido mao de obra externa a sua familia dentro das suas terras.
Ou seja, 58,3% nunca precisaram contratar trabalhadores para auxiliar
na produgdo de café. Isso demonstra que o perfil dos produtores, em
maior parte, ¢ unicamente de agricultura familiar. Cerca de 17%
passou a ter, ap0s a certificagdo, e 20,8% sempre teve.

Do tamanho da propriedade:

Para Barone (2017), do total de familias de produtores rurais na
cidade, cerca de 97% possuem propriedade entre 5 ¢ 10 hectares.
Nota-se que ao fazer a média entre os periodos pré-certificagdo e pds-
certificagdo, esse dado se encaixa muito bem como serd mostrado
abaixo. Destarte, quando questionado a respeito do tamanho da
propriedade, 62,5% da amostra afirmaram que suas terras cresceram
apos a certificacdo. Em média, as propriedades tinham o tamanho de
5,56 hectares. Com a obtencdo do selo para sua produgdo, a média
absoluta de todos os produtores aumentou em quase 40% a dimensdo
da fazenda; antes o tamanho da propriedade da FT, era em média,
5,56ha e passou para 9,20ha ap6s a FT. Entretanto, somente a média
pode esconder valores mais concretos. Por isso, destaca- se na tabela
abaixo o crescimento dessa parcela de 62,5% que alegou ter crescido.

Nota-se que seis familias sairam dessa categoria e passaram a ter um
pedaco maior de dominio. Entio, ¢ confirmado que houve um
impacto positivo no crescimento do tamanho da propriedade apds a
certificagdo. Ademais, ¢ notavel que desde 2014 até os dias atuais,
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houve crescimento no niimero de cooperados e também no tamanho
da propriedade. Ressalta-se a necessidade do conhecimento do
tamanho das propriedades para que a organizagdo certificadora saiba
como agir perante a oferta de servigos, ou seja, a selecdo dos cursos
técnicos, palestras e informagdo sobre tecnologias tém que levar em
consideragdo esses dados do sistema social abordado.

dos problemas que estdo sendo pesquisados aqui. Primeiramente, o
aumento real da produgao ja justifica o porqué do aumento de mao de
obra familiar dentro das lavouras. Antes se necessitava de apenas
uma pessoa e, apos certificar, o nimero dobrou. O aumento real da
producdo também traz muitas questdes em pauta. O aumento da
propriedade somado ao aumento da produgio ja é algo que demonstra

Tabela 3. Frequéncia e percentual do tamanho da propriedade antes e depois de certificar

Tamanho da propriedade Antes de certificar FT Depois de certificar FT
Frequéncia Percentual Frequéncia Percentual
Até 3 hectares 20 41,7% 14 29,3%
Entre 3,1 e 6 hectares 04 8,3% 04 8,3%
Entre 6,1 e 9 hectares 16 33,3% 10 20,8%
Entre 9,1 e 12 hectares 06 12,5% 06 12,5%
Entre 12,1 e 15 hectares 00 0% 06 12,5%
Entre 15,1 e 18 hectares 01 2,1% 04 8,3%
Mais de 18 hectares 01 2,1% 04 8,3%
TOTAL 48 100% 48 100%

Fonte: Dos autores (2020).

Tabela 4. Volume da produgdo (em sacas) — valores absolutos e percentuais

Quantidade/sacas Antes de certificar FT Depois de certificar FT
Absoluto Percentual Absoluto Percentual

30 sacas ou menos 6 12,50% 2 4,17%
31 a 60 sacas 16 33,33% 14 29,16%
61 a 90 sacas 8 16,67% 2 4,17%
91 a 120 sacas 4 8,33% 4 8,33%
121 a 150 sacas 6 12,50% 6 12,50%
151 a 180 sacas 2 4,17% 4 8,33%
181 a 210 sacas 2 4,17% 2 4,17%
211 a 240 sacas 0 0% 0 0%

241 a 270 sacas 0 0% 6 12,50%
271 a 300 sacas 4 8,33% 4 8,33%
301 a 400 sacas 0 0% 0 0%

401 a 500 sacas 0 0% 2 4,17%
501 a 600 sacas 0 0% 2 4,17%
TOTAL 48 100% 48 100%

Fonte: Dos autores (2020).

Volume da producio: Segundo a Cooperativa de Agricultores
Familiares de Poco Fundo e Regido (COOPFAM), Pogo Fundo
possui hoje 800 mil pés de café organico, cem por cento Arabica, que
produzem em média 5.000 sacas por ano em altitudes que variam de
800 a 1200 metros. Para saber se a produgdo cresceu entre os
periodos ndo certificado - certificado foi feita a média de sacas
vendidas por ano de todos os produtores. Entretanto essa metodologia
ndo foi plausivel para essa categoria uma vez que pode ser que
poucos produzam muito ou muitos produzam pouco, assim alterando
o verdadeiro impacto. Porém, o volume da produgdo (em sacas) era
em média, antes da FT de 99,13 sacas/ano e passou para 171,95
sacas/ano apds a FT. Entdo, os niimeros foram redistribuidos e uma
nova tabela se formou com os dados mais concretos e visiveis para se
obter um resultado plausivel. Abaixo ¢ disposto o quadro do tamanho
da produgéo em sacas. Os dados sdo apresentados via frequéncia com
a qual a primeira coluna se da a quantidade de sacas vendidas ao ano,
a segunda coluna encaixa a quantidade de produtores que produzem
valores dentro da porgdo antes de se certificar e a terceira sdo os
mesmos fazendeiros e seus frutos, entretanto, apds se certificar.

Na segunda coluna, produgdo antes de certificar FT, a parte destacada
em amarela detém 44 dos 48 produtores. J& a parte destacada em
amarelo da segunda coluna detém 36 produtores. Nota-se que, a
principio, apenas 4 produtores tinham uma produgdo maior que 210
sacas. Apoés certificar, o numero aumentou. Apresentam-se 12
produtores com uma produgdo maior. Voltando a parte destacada,
nessa amostra analisada, diminuiu o numero de pessoas que
produziam 30 sacas ou menos, e, ao longo da tabela, foram se
redistribuindo. E nitido que houve um crescimento na producio de
sacas. Isso desencadeia uma série de questdes que desvenda alguns

um impacto positivo na vida dos produtores. Ou seja, entre ser ou ndo
ser certificado, ja foram apresentadas aqui vantagens sélidas.

Producio de subsisténcia:

Em linhas gerais, pouca coisa mudou. Antes de certificar, 36 familias
tinham produgdo de subsisténcia. Depois de certificar, houve um
aumento de 5 familias, somando 41. Ou seja, grande parte dessa
amostra utiliza uma parte do seu espago para uma produgdo propria, o
que os deixa cada vez mais perto do perfil do produtor familiar.
Mesmo que pequeno, o impacto foi positivo. Entre as culturas mais
produzidas estdo: arroz, milho, café, hortalicas e feijio — sendo o café
a principal produgao. As lavouras de arroz, milho e feijao geralmente
sdo plantadas para subsisténcia. Os animais geralmente criados sido
porcos, galinhas e bovinos, sendo na maior parte para subsisténcia
também. A produgdo de subsisténcia também serve como uma rede
de seguranga para produtores de café em tempos de queda de renda
devido a queda dos pregos do café (ENELOW, 2012).

Vocé acredita que se associar a Cooperativa e se certificar trouxe
beneficios?

Todos os respondentes (100%) afirmaram que sim. A certificagdo
lhes trouxe muitos beneficios bem como se cooperar. Todos alegaram
com certeza no que dizia a respeito dessa questdo. Conclui-se que os
produtores estdo de acordo em relacdo aos beneficios que a
Cooperativa ¢ a certificagdo os trazem. Corrobora-se esse resultado
com a informag&o de que os cooperados estdo satisfeitos pelo nivel de
confianga que existe entre cooperativa e cafeicultor (ROMANIELLO;
AMANCIO; CAMPOS, 2012). Ou seja, ha uma preferéncia em ser
cooperado, uma vez que ser cooperado lhe traz conforto e seguranga
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para comercializagdo e, portanto, para sua vida. Ou seja, ndo basta
apenas ser cooperado de uma organizagdo certificadora para apanhar
os beneficios. Nota-se que ¢ muito importante que a organizagao seja
organizada e que traga seguranca para os produtores para que o
impacto seja positivo e como desejado. O fato de a COOPFAM ter
uma estrutura que traz confiabilidade para os cafeicultores, faz com
que esses estejam satisfeitos por serem cooperados e, assim,
absorvendo os beneficios da certificagdo.

Vocé recebeu treinamentos para melhorar o café produzido?

Dentre os 48 respondentes, 46 alegaram ter assessoria ou
treinamentos para melhorar a qualidade do café produzido, sendo que
95,8% afirmaram que tiveram contra 4,2% que ndo obteve algum
treinamento. Para melhorar a qualidade do café produzido pelos
cooperados, a COOPFAM conta com a colaboragio do Instituto Bio
Sistémico, Instituto Federal do Sul de Minas Gerais, EMATER-MG,
Servico Nacional de Aprendizagem Rural (SENAR) e SEBRAE. De
acordo com SEBRAE (2016), uma das premissas do movimento ¢é
“relagdo de longo prazo que ofereca treinamento e apoio aos
produtores e acesso as informag¢des do mercado”. Foi verificado
durante as entrevistas, que a COOPFAM oferece aos cooperados
cursos para o aperfeicoamento e atualizagdo, como por exemplo,
cursos referentes a administracdo das propriedades rurais,
contribuindo para que os produtores possam ser também gestores dos
seus negocios. Estes resultados confirmam com os encontrados por
Freitas et al. (2017), no que se refere aos cursos oferecidos pela
COOPFAM, onde relataram que esses cursos orientam sobre o
processo produtivo, o espago ambiental, social e econdmico, no qual
os produtores rurais estdo inseridos. Nas entrevistas realizadas na
COOPFAM, verificou-se que os cursos oferecidos aos produtores
rurais sdo realizados por instituicdes de ensino e pelo Ministério do
Desenvolvimento Agrario — MDA (LIMA,2016). Entdo, ¢ constatada
verdadeira que tal premissa de assessoria e auxilio ao produtor
deixada pelo movimento do Comércio Justo, de fato, faz muita
diferenca na vida dos fazendeiros. Tal impacto foi positivo e
confirmado tanto pela literatura ja existente (pesquisas anteriores)
tanto pelos dados primarios gerados nesse estudo.

Vocé acredita que o preco comercializado, ou seja, que lhe é pago, é
um prego justo?

Essa pergunta fez com que muitos pensassem antes de responder. 20
dos 48 participantes dessa amostra disseram que ndo. O prego ndo ¢é
justo. Entretanto, 28 dos outros 48 respondentes, somando um total
de 58,3% da amostra, alegaram que o preco € justo, pois ¢ melhor que
o convencional. O estudo feito pela pesquisadora Barone (2017)
comprova que os valores estio acima da margem convencional. E
obvio que os produtores desejam que sua commodity seja mais bem
valorizada, entretanto, perante o mercado que ndo ¢ certificado, os
precos pagos sdo superiores. Além disso, para Oliveira, Aratjo e
Santos (2008), o principio do prego minimo promovido pelo
Comércio Justo fez com que os produtores rurais sentissem
diretamente uma diferenca expressiva no seu desenvolvimento
financeiro apds a adogdo do selo em sua producdo. Ou seja, apesar de
uma grande parte da amostra estudada ainda ndo estar completamente
satisfeita com o prego recebido, ha vantagens nitidas e financeiras
para tais cooperados. Ainda, para Oliveira, Aratjo e Santos et al.
(2008), evidenciou-se também, ao longo das suas respectivas
entrevistas, que a rentabilidade com a venda do café tem gerado aos
produtores rurais um aumento em suas condi¢des financeiras para
preservar um maior equilibrio econdémico, pois possibilita investirem
mais nas propriedades rurais, por receberem um valor mais justo pela
venda do café. Ademais, destaca-se também que, corroborado pelos
dados primarios desta pesquisa, associados a literatura, é tido que os
precos podem ndo ser o quanto os produtores desejariam que fosse,
entretanto ¢ incabivel dizer que ndo seja melhor que os precos
convencionais (PEDINI, 2017).

Vocé compreende o que é Fair Trade?

Dentre todos os respondentes, cerca de 62,5% dizem entender o que
¢ o FT ao passo que 37,5% dizem ndo compreender. Porém, o numero

de respondentes que ndo compreende o que ¢ o movimento na qual
ele faz parte ainda ¢ altissimo. 18 de 48 ndo entendem ao certo o que
¢, mas sabem que ¢ algo que lhes agrega. Essa questdo fez surgir um
novo questionamento acerca da razdo pela qual o produtor faz parte
da certificagdo sem entender ao certo quais sdo suas premissas. Ou
seja, como exemplificado e mostrado via dados produzidos nessa
pesquisa, ainda ¢ abstrato o conceito do Comércio Justo para muitos.
Uma grande parcela da amostra estudada nessa pesquisa ndo soube
responder o que era. Tendo em vista que a COOPFAM ¢ uma
cooperativa exemplo para muitas outras em como disseminar a
certificagdo e se organizar, esse quesito parece estar um tanto quanto
disperso em seu conceito.

Vocé acredita que a qualidade do seu café melhorou depois que
passou a ser certificado?

Mais uma vez, 100% dos respondentes tiveram uma resposta unanime
em face dessa questdo. Sim, a qualidade do café melhorou apds
adotar a certificagdo. Segundo a COOPFAM, a média de qualidade
dos cafés de seus cooperados ¢ de 82 pontos na escala SCAA. Em
2011, a Cooperativa recebeu o “Prémio Exporta Sul Minas 20117,
reconhecida como uma das empresas que mais se destacaram no
processo de exportacdo Free On Board (FOB), dentro dos 159
municipios que compdem a regido Sul do Estado de Minas (PRADO
et al., 2011). Outra informagdo importante a se levantar foi que em
2014 a COOPFAM foi escolhida para ser a oficial fornecedora de
café para a Copa do Mundo 2014 (LIMA,2016). O movimento
trouxe, indiretamente, através da assisténcia técnica e fornecimento
de informagdes aos produtores, um impacto positivo na qualidade do
café produzido. Ou seja, investir em cursos, aulas, ensinamentos
sobre diversos assuntos que auxiliam sua produgdo ou geréncia, fez
com que o seu rendimento fosse maior.

E sua qualidade de vida aumentou depois que se tornou certificado
Fair Trade?

Ao questionar ao produtor tal questdo, o entrevistador explicou ao
certo e explicitamente que a qualidade de vida tem que ser direta na
condi¢do de vida da familia e em seu dia a dia, contribuindo para o
alivio da pobreza para toda a comunidade, além da melhoria da
qualidade dos produtos e do sistema de produgdo. Grande parte da
amostra (83,3%) concordou que sua qualidade de vida melhorou apds
a certificagdo. 12,5% responderam que em partes e 4,2% (dois
respondentes) responderam que ndo melhorou a qualidade de vida
apos a certificagdo. Justifica o ponto concordancia que houve melhor
condigdo de viver, pois na crise da década 1990 do mercado cafeeiro
fez com que um singelo grupo de cafeicultores se unisse com o
objetivo de conseguir uma melhor qualidade de vida e melhores
relagdes comerciais (LIMA, 2016). Assim, com uma historia de luta e
muita vontade, conseguiram atingir seu objetivo com sucesso. Hoje,
quase trés décadas depois, pode-se dizer com muito éxito que a unido
fez a forca e que o intuito de ter uma vida mais digna foi atingido
para a amostra dessa cooperativa. A certificagdo FT significa para
muitos uma melhor condi¢do financeira, sustento ¢ estabilidade
financeira, maior poder de investimento na produgdo e na
propriedade, adogdo de praticas sustentaveis, ademais um futuro
favoravel para sua familia (OLIVEIRA, 2016). Em suma, tanto a
literatura quanto os dados coletados nessa pesquisa deixam claro que
a qualidade de vida de tais produtores foi aumentada de alguma
forma.

Na sua concep¢do, houve desenvolvimento em sua comunidade
apos a Cooperativa ser certificada?

Na amostra obtida nesse estudo, 95,8% dos respondentes (46 pessoas)
disseram ter visto melhoras no desenvolvimento da comunidade de
forma direta (pelo prémio recebido) ou indireta (como as familias tém
maior poder aquisitivo, fazem os negocios locais melhorarem e,
assim, gerando avangos). Na se¢do “Revisdo de literatura” desse
trabalho ha um topico que discute o impacto na qualidade de vida dos
produtores em outros lugares do mundo e, nesse topico, ¢ possivel
perceber que, em geral, o prémio trouxe beneficios para diversas
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pessoas ao redor das cooperativas certificadas. Esse ¢ outro ponto
importante da certificagdo que, de forma direta, contribui para o
desenvolvimento humano e reducéo da pobreza.

Sob a perspectiva teorica do Movimento em Dobro de Polanyi
(1944) e 0 Comércio Justo:

A Teoria do Movimento em Dobro de Karl Polanyi (1944) explica
alguns fendmenos do Comércio Justo que se faz presente nesse
trabalho: 1) O movimento tem crescido ao longo dos anos; 2) O
movimento vai além de uma abordagem alternativa econdmica; 3) O
movimento tem como objetivo criar valor social. De acordo com o 7°
relatorio de escopos e Dbeneficios do FT (FAIRTRADE
INTERNATIONAL, 2015), mostra que houve crescimento no
numero de trabalhadores e produtores certificados. Num total, houve
crescimento de 9% entre os anos de 2013-2014. Na América Latina e
Caribe, ocorreu o0 acréscimo de 3%; na Africa e Oriente Médio 13%;
e na Asia e Pacifico 3%. Como ¢ notério o crescimento do FT, pode-
se inferir que tal fato se da devido a preocupagdo com as
comunidades produtoras tem tido maior atengdo devido a esse
desenvolvimento. Logo, esse olhar cauteloso para produgio ter taxas
e expectativas de crescimento, ¢ um éxito para o contramovimento de
protecdo social — o que afirma Polanyi (1944) em sua Teoria. Ou seja,
o progresso ¢ evolugdo do sistema FT faz parte da segunda fase do
movimento duplo do sistema capitalista, que ¢ o momento onde a
sociedade se protege do mercado que, felizmente, tem crescido e,
assim, protegido um numero maior de produtores.

Outra razo que fundamenta o uso da Teoria de Polanyi para
justificar o movimento do Comércio Justo € que as premissas do
movimento irdo muito além de uma abordagem econdémica. Observa-
se, nesse modelo, uma preocupagdo quanto a sustentabilidade dos
negodcios ¢ a forma como esses sdo concretizados. A alternativa em
diminuir o numero de atravessadores para que o produtor tenha maior
parcela da rentabilidade total do que ¢ produzido, ¢ uma forma de dar
valor ao seu produto e ao seu desenvolvimento. Polanyi (1944),
afirma que o mercado autorregulado cria prejuizos tal como o
isolamento dos individuos e os torna mais competitivos, perdendo
assim lagos de solidariedade social e do bem-estarhumano. Isto é, ser
participante de uma organizagio certificadora faz com que o produtor
aumente seus lagos de solidariedade social e aumente o bem-estar
humano. Além de que o produtor tem maior conhecimento sobre o
mercado que ele trabalha, bem como o nimero de atravessadores ¢
menor. Entdo, com o modelo alternativo de negdcio, a comunidade
deixa de ser isolada e passa a ser parte do mercado. Além das duas
razdes citadas acima, o movimento tem como objetivo criar valor
social, que é outro ponto que a Teoria de Polanyi (1944) afirma. Para
Polanyi (1944), os seres humanos s@o seres culturais onde o sistema
capitalista rompe a cultura ética a qual os trabalhadores pertenciam e
através da qual definiam sua identidade. Ser um produtor certificado,
faz com que o trabalho rural ganhe maior visibilidade e, também, faz
com que o produtor se empodere. Isso resgata sua identidade e
cultura, uma vez que quando certificados tém maior valor. Como
exposto por Polanyi (1944) e, posteriormente corroborado por
Romaniello (2009), empoderar os produtores faz com que eles
deixem de ser isolados — uma vez que se encontram em redes — e
resgata seu valor cultural.

Consideracgoes Finais

Considera-se que o presente trabalho pdde contribuir para a
compreensdo e discussdo acerca do impacto do Comércio Justo na
vida dos produtores rurais. Tendo em vista as premissas do
movimento, o presente trabalho teve como objetivo responder se os
impactos gerados pela certificagdo FT eram reais e positivos para a
amostra certificada escolhida. Como analisados nesse trabalho,
encontrou-se que os impactos sdo positivos na vida dos produtores
rurais em diversos quesitos. Primeiramente, o tamanho da
propriedade e produgdo aumentaram apds o produtor aderir a
certificagdo, bem como foi necessario escalar mais uma pessoa da
familia para trabalhar nas lavouras — o que é um bom sinal tendo em
vista que a agricultura ¢ familiar. A qualidade de vida dos produtores

aumentou, apresentaram um nivel de satisfagdo relacionado aos
cursos e quantidade de informagdo que recebem na Cooperativa para
aprender a cultivar melhor o café. Indiretamente, através dessas aulas
e cursos, o café certificado pela COOPFAM aumentou
significativamente a sua qualidade. Houve um impacto positivo na
comunidade, onde foi afirmado que parte do prémio auxilia o
desenvolvimento local e de suas familias de diversas formas: através
da manuten¢do da Cooperativa, de auxilio a estudos de filhos dos
produtores, com assisténcia a satude, dentre outros pontos que foram
esclarecidos no topico de “resultado e discussdes”. Um gap
encontrado nesse estudo ¢ que nem todos os produtores tém
conhecimento do que é o movimento e como ele funciona. Ou seja,
muitos deles entendem que, na pratica, a certificagdo traz uma
melhoria em sua vida, mas, na maior parte das vezes, esses ndo
entendem o fundamento desse modelo de negdcio alternativo.
Corroborou-se os resultados primarios obtidos nessa pesquisa junto a
outras pesquisas ja realizadas, tanto na COOPFAM, quanto em outras
cooperativas espalhadas ao redor do mundo que se encontravam na
literatura. Ademais, a Teoria do Movimento em Dobro (1944) foi
capaz de elucidar tal movimento e o porqué de seu crescimento
continuo, pois uma vez que o atual sistema mercadologico funciona
baseado nas premissas da autorregulagdo e tem como objetivo final o
lucro, acaba por acarretar discrepancias a vida dos pequenos e médios
produtores, dos quais, muitos sdo carentes. Em contrapartida, o
Comércio Justo surge com o objetivo de protegé-los — que se
caracteriza como contramovimento para promog¢ao de pessoas que
vivem em situagcdes de pobreza. Deste modo, o resultado deste
Movimento ¢ positivo, ja que o movimento vem abrangendo cada vez
mais produtores de forma positiva a assisti-los. Destarte, o comércio
justo torna-se no cenario econdmico, social e cultura, o carro-chefe
para a diminui¢do da assimetria mercadologica para os pequenos
produtores de café e promove a busca do empoderamento para todos.
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